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Seutukaupunkien vetovoimatutkimus on 57:1le seutukaupungille
toteutettu tutkimus kaupunkien tunnettuudesta, imagosta ja
vetovoimasta.

Tutkimus tuottaa

*  kokemuksellista tietoa pehmeilld mittareilla
seutukaupunkien tunnettuudesta, imagosta,
ulkoisesta vetovoimasta ja pitovoimasta.

* seutukaupungeille vertailutietoa omasta asemoitumisestaan
sekd sen kehityksestd suhteessa vuoden 2079 tasoon

« tyovdlineitd, jotka tukevat kaupunkien imagon ja
vetovoiman kehittamista.

Tutkimus toteutettiin séhkdisend tiedonkeruuna
tammi-helmikuussa 2022. Tutkimus perustuu yhteensd
noin 13 700 vastaukseen. Tutkimus on seuranta vuonna
2019 vastaavalla tavalla toteutetulle kyselylle.
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Sisallys

1. Vetovoimatutkimuksen tulokset

*  Taustamuuttujien kuvaus

*  Tutkimuksen keskeiset tulokset
*  Autettu tunnettuus

+  Mielikuvat

+  Imago

*  Tunnettuus ja imago

*  Muuttohalukkuus

«  Vetovoimatekijat

+  Parasta kotikaupungissa

+  Koronapandemian vaikutukset
+  Kehityskohteet tulevaisuudessa
+  Kaupunkikohtaiset indeksit

2. Vetovoiman muodostuminen ja vaikutussuhteet MlKn VETnn

Tunnettuuden ja mielikuvan valinen yhteys

+  Erovetovoimatekijoiden arvioissa positiivisen ja negatiivisen mielikuvan omaavilla
+ Imagon ja vetovoimatekijoiden yhteys

«  Tunteminen, mielikuva ja muuttohalukkuus, tilastollinen mallinnus

3. Tilastollinen tarkastelu muuttoliikkeista ja kaupungin yritysrakenteesta KA“P“N KllN ,
+  Kaupungin vaestdrakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan e
*  Vaestoérakenne ian mukaan vuosittain 2012-2021
+  Nettomuuttoliikenne 15-44 -vuotiaat Mista asioista
+  Vaestorakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan - Naisten ja miesten suhde TR T 9
+  Kunnan muuttoliikenteen suunnat hyva elama rakentuu?

«  Kaupungin elinkeinoelaman kehitys toimialoittain
«  TyoOssakaynti kotikaupungissa vs. muualla

4. Yhteenveto
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Tutkimuksen toteutus ja raportointi

SISAINEN PEHMEA

ULKOINEN VETOVOIMA=PITOVOIMA
PEHMEA VETOVOIMA Sahkoéinen
Paneelitutkimus lomaketutkimus
n. 2000 kaupungeissa
vastausta n. 11 100 vastausta KAUPUNKIKOHTAINEN

RAPORTTI (OPTIO)

» Positio ja erottautumistekijat
valtakunnan tasolla ja
Kokonaiskuva suuraluetasolla: imago,
Tunnettuus seutukaupunkien vetovoima eri tekijoissa

Imago vetovoimaisuudesta Vastaajaprofiilin mukaiset
Vetovoimatekijét tulokset'(lka, sukupuoli,
ammatti/asema, koulutus,

Muuttohalukkuu SETIRTE tuloryhma, perhemuoto jne.)
’ b EIE R Tilastolliset analyysit.

PEHMEA Kaupunki-
ULKOINEN JA SISAINEN kohtaiset
VETOVOIMAINDEKSI tulokset
Kaupunkien
asemoituminen
kaupunkiryhmittain
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Seutukaupunkien vetovoimatutkimus

Imago, vetovoima ja maine

Vetovoimaisuutta
voidaan tarkastella
vetovoimatekijoiden
kautta, jotka jaetaan usein
KOVIIN ja PEHMEISIIN
vetovoimatekijoihin.

Mielikuvat liittyvat muodostuu tai
siihen, miten "ansaitaan” pidemman ajan kuluessa
johdonmukaisen tyén tuloksena.
Hyva maine rakentuu jokapaivaisessa
toiminnassa organisaation
kaikilla tasoilla; hyvista teoista,
hyvasta viestinndsta ja
hyvista kokemuksista.

Aikas 2004, Halonen 2016



1. Vetovoimatutkimuksen
tulokset: Kuusamo



Taustamuuttujien kuvaus
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Tutkimuksen keskeiset tulokset

Autettu tunnettuus
5

Vetovoima
pehmeissa Imago
mittareissa
Vetovoima kovissa .
; : Muuttovetovoima
mittareissa

== sUUTten kaupunkien vastaajat
=== saytukaupunkien vastaajat, muut kaupungit

= s Utukaupunkien vastaajat, kotikaupunki
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Asuinymparisto

Uudistuvuus limapiiri ja fiilis

Tyollisyys-

mahdollisuudet Kaupalliset palvelut

Keskustan viihtyisyys ja
vireys

Turvallisuus

Saavutettavuus :
2 : ; Koulutusmahdollisuudet
lilkenteellisesti
Persoonallisuus ja
erottuvuus

Kulttuuri- ja vapaa-ajan
palvelut

Matkailutarjonta

= K Otikaupungin arviot === Suurten kaupunkien vastaajat



Autettu tunnettuus

Kuinka hyvin tunnet seuraavat seutukaupungit?

Asteikko. 1= en tunne lainkaan ... 5= tunnen erittain hyvin

suurten kaupunkien asukkaat

seutukaupunkien asukkaat - muut
kaupungit

1 2 3 - 5

B Kuusamo 2022 = Kaikki seutukaupungit 2022 © Kaikki seutukaupungit 2019
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seutukaupunkien

suurten kaupunkien

asukkaat - muut

asukkaat

kaupungit

Kuusamo

Kaikki seutukaupungit

Kuusamo

Kaikki seutukaupungit

60%

80%

100 %

m1

m2

m3

ma

m5



Mielikuvat

Mista tunnet kaupungin tai mita sinulle tulee siitd ensimmaisena mieleen?

Suurten kaupunkien asukkaat: Mielikuvat kotikaupungista:
maisemat matka1lup1taja
: kasvaya
o lumilautaiu s sisésiittoisuus rakas kotlpalkka
luont ) = o O phm|set maailman

kokoinen

au p un kl talyl e

uLviurImlele:u:::IL:il:.;':n!rI; g;;h;::; L iy lDITi a“ I kot I
Luonto z.un

il
puclizan elinvoimainen

sisdanpain oulanka

.....

Lamhettemasa ki . polkky
“asunu ha dc
la Skettem . [na ka Il maisemat
asu;nkaupun perhe. .

rubila

o kaunis pal
ERE el g l. tO ka U Unkl vilhtyisd
asunut V"“e“as kitka “matkail L|‘<E'LI|JUI ki
syntymakau JU 1K luonn?
aries T iy dkediises mrisseme Upea’ tarpeeks

ULSimeted

Poistettu ilmaukset kuten e/ mitddn, en tunne, en osaa sanoa seka taytesanat.

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen ettd kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisallén. Mitd tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen ndyttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa.

10 | Seutukaupunkien vetovoimatutkimus ¢ Innolink



Imago

Millainen mielikuva sinulla on seuraavista kaupungeista?

Asteikko. 1= erittain negatiivinen ... 5= erittdin positiivinen

o
=
E - Kuusamo
2 g
S X
T e
= 3
. o
suurten kaupunkien asukkaat 2 ®  Kaikki seutukaupungit
=
@
S =
2 =
) Z 2 = Kuusamo
seutukaupunkien asukkaat - muut 3 - @
kaupungit ERCA
<L 3
S 3 = Kaikki seutukaupungit
® @
seutukaupunkien asukkaat - -
kotikaupunki 2 .= Kuusamo
S® 3
am 2
S X =
o= T
5 2 2=
£ ® o Kaikki seutukaupungit
M Kuusamo 2022 Kaikki seutukaupungit 2022 a

1 Kaikki seutukaupungit 2019
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Tunnettuus ja imago

Kun tarkastellaan kaupunkien ulkoista
imagoa ja tunnettuutta yhdessa, muodostuu
naista ulottuvuuksista nelikentta. Sen
oikeaan ylanurkkaan sijoittuvat kaupungit
ovat vertailuryhmaan nahden hyvin
tunnettuja ja imagoltaan hyvin mydnteisia.
Vastaavasti vasemmassa alanurkassa
sijaitsevien kuntien tunnettuus ja imago ovat
vertailuryhmaa matalampia.

Kaupunkikohtaisissa tuloksissa kaupungin
asema tunnettuuden ja imagon suhteen
antaa viitteita siita, miten myonteinen imago
on nykytilanteessa ja milta osin sen
potentiaali realisoituu tunnettuuden kautta.

Ulkoisten ja sisaisten vetovoimatekijoiden
vertailu kertoo ulkoisesta imagosta suhteessa
sisaisiin vahvuuksiin. Vertailu auttaa
tunnistamaan imago- ja brandityon
kehittamiskohteita. Vertailu seutukaupunkien
keskimaaraisiin tuloksiin vetovoimatekijoissa
auttaa tunnistamaan kaupungin mahdollisia
erottautumistekijoita.
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Autettu tunnettuus Y



Muuttohalukkuus

Jos olisit nyt asuinpaikan valintatilanteessa, voisiko
harkita muuttamista seuraaviin kaupunkeihin mikali
elamantilanteesi opiskelun, tydpaikan, perhesuhteiden
jne. suhteen mahdollistaisi muuttamisen?

Astelikko: 1= en lainkaan todenndkdisesti ... 5= erittdin

tnAloannilAicocti

suurten kaupunkien asukkaat

seutukaupunkien asukkaat - muut
kaupungit

seutukaupunkien asukkaat -
kotikaupunki

M Kuusamo 2022 m Kaikki seutukaupungit 2022

Kaikki seutukaupungit 2019
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seutukaupunkien

seutukaupunkien
asukkaat - kotikaupunki

asukkaat - muut

suurten kaupunkien

kaupungit

asukkaat

Kuusamo

Kaikki seutukaupungit

Kuusamo

Kaikki seutukaupungit

Kuusamo

Kaikki seutukaupungit
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Muuttohalukkuus

Jos olisit nyt asuinpaikan valintatilanteessa, voisiko harkita muuttamista seuraaviin kaupunkeihin mikali
elamantilanteesi opiskelun, tydpaikan, perhesuhteiden jne. suhteen mahdollistaisi muuttamisen?

Asteikko. 1= en lainkaan todenndkdisesti ... 5= erittdin todenngkdisesti Vertailu ian mukaan
Vertailu kotitalouden muodon mukaan 1
alle 24 vuotta
1 1 .
asun yksin m 3,7 B Seutukaupunkien B Seutukaupunkien
i 1, asukkaat - kotikaupunki 25-34 vuotta asukkaat -
kahden aikuisen ' 4,7 2o a4 vuotts kotikaupunki
talous i ! 1 Seutukaupunkien 1 Seutukaupunkien
kaksi aikuista ja lapsi 4,7 asukkaat - muut 45-54 vuotta asukkaat.— muut
/[ lapsia i1,9 & kaupungit kaupungit
yksi aikuinen ja lapsi / # 4,7 mSuurten kaupunkien 55-64 vuotta m Suurten kaupunkien
lapsia 2 asukkaat asukkaat
L 1 65 vuotta tai yli
3

. o1 2 . 4 5
Vertailu kaupungin tuntemisen mukaan
Asteikko: 1 = en tunne lainkaan ... 5 = tunnen

alle2 vuotta EEEEEEEEE— 4,1

[y
o]
[¥5]
I

erittdin hyvin Vertailu asumisen keston mukaan
1 1 1 1
1 =16 | | | i 1 1 1 1
i | | | yli 15 vuotta EEEEEs— 4 1 |
2 —I 2,3 i i E i i i i
3 s 2,5) ! ! mSuurten kaupunkien §-15vuotta IEEENEENNNESSES 4.1 | @ Seutukaupunkien
1 1 1 1
4 o 2.8 ! ! asukkaat 2-7 vuotta # 40 E asukkaat -
1 1 1 1 1 1 1 ’ 1 . -
5 e 3,1 i I kotikaupunki
1 i ]
5 1
5

1 2 3

~
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Vetovoimatekijat

Ulkoinen ndkékulma (suurten kaupunkien vastaajat): Sisdqinen nakékulma (kotikaupungin arviot):
Matkailutarjonta 1,30 Matkailutarjonta
N 1=,
Turvallisuus _3,53’? Asuinymparisto 140 2
35 139
Asuinymparists - Turvalisuys
. . 37
Persoonallisuus ja erottuvuus *bag,u ° Persoonallisuus ja erottuvuus —3312
1 I sa L ) - 3.6
limapiiri ja fiilis S Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelut _33,55
1 1 3.0 1 1 "
35

L
o+
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Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelut
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2 3 4
B Kuusamo 2021 = Kaikki seutukaupungit 2021 Kaikki seutukaupungit 2019
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Vetovoimatekijat

Vetovoimatekijat vastaajan ian mukaan

Seutukaupunkien asukkaat - kotikaupunki: Suurten kaupunkien asukkaat:
alle 24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 vuotta alle 24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 vuotta
vuotta  vuotta vuotta  vuotta vuotta tai yli vuotta  vuotta vuotta  vuotta vuotta tai yli

Asuinymparistd
Koulutusmahdollisuudet
Tyéllisyysmahdollisuudet
Matkailutarjonta
Saavutettavuus liikenteellises
Keskustan viihtyisyys ja vireys
Uudistuvuus

Turvallisuus

llmapiiri ja fiilis

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvel
Kaupalliset palvelut
Persoonallisuus ja erottuvuus

Asteikko: 1= ei lainkaan vetovoimainen ... 5= erittdin vetovoimainen

Lukuarvot varjaytyvat suhteessa toisiinsa erojen korostamiseksi: parhaat arviot saavat vihrean varin ja heikoimmat keltaisen.
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Parasta kotikaupungissa

Mika kotikaupungissasi on mielestasi parasta...

Asumiseen liittyen?

tarvittavat
monipuolinen

omakotltalossa bt
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-dSu
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itm dre hlnnat rivita
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edulilset
— turlvalllnen tll_a ha el
rannalla L
n

““edullinen l_uo no . tataShO
asunto;a 'E ly Yf-‘f_-
P inparisto, uon 0 Uokrae
rauhalllnen .
uha Lljsta puhdas
va'm??gwa Hlaaoyty

S s aalla
kot t‘lﬁ'ﬁ?i“ g ”'éé'“‘f’ etagissa
keskustan
kohtalalnen

= vuokra
2 rauhaan
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Yrittamiseen liittyen:
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Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen etta kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisallon. Mita tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen nadyttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa
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Koronapandemian vaikutukset

Onko koronapandemia lisannyt sitoutumistasi ja halua asua myos jatkossa nykyisessa kotikaupungissasi?

Asteikko: 1 = ei lainkaan ... 5 = erittdin paljon

L b
: 3,5 : : 2
seutukaupunkien asukkaat - 1 i seutukaupunkien asukkaat -
kotikaupunki 31 i E kotikaupunki m3
1 1 ! E E 1 1 1 1 1 . 4
| i i i i ' i E i i i ®5
1 2 3 4 5 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Onko koronapandemia lisannyt kiinnostustasi muuttaa seuraaviin kaupunkeihin?
ST
suurten kaupunkien asukkaat H ! ! i suurten kaupunkien asukkaat
T
1 2 3 4 5 0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Kuusamo 1 Kaikki seutukaupungit
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Koronapandemian vaikutukset

Mitka ovat tarkeimmat tekijat, joita koronapandemian mydta arvostat asuinpaikkakunnassasi eniten?

Kotikaupunki: Suurten kaupunkien asukkaat:
keskystassa wel rastusmahdollisuudet ulkmlumahdollusuudet
tervey e]'l uolto tiedottaminen
rauhallinen |h misia s etalsyydet - mahd?ll-llif{set}{:-r{]e?ta la h e Isyys
rauhassa e lisuus palveluiden
luontoon rau

S rauhalhsuus Eootiants Dalvelut: kaUpungm

/ \ tuonno"’ mparilla T
kokOInen JJ 4. asumisen y”___p: ]ulklsta 2 i L uOn: _O

gt Wi 8 55 LEFR R
lahelfly'ylsiil h Csi%pl. i.\l!g G UI.E‘l;a_[anfgasede 0) ulséalj udet lte rtVEBfftj ep nghtgl linl'ljl(all?groclagﬁs
syrjéisyys |} 3 Vapaa 1t =~ qnto ugzliecin ee o tuI[]vallmen
E.Ea”t%?dk'a asualhmlset fi aslla Fojm\\f&stuulllsuus
terveyspalvelut, - ~'thmisten o

harrastaa

ulkoilumahdollisuiudet pandemia

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen ettad kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisallén. Mitd tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen nayttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa.
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Kehityskohteet tulevaisuudessa

Mista asioista toivot kotikaupunkisi erityisesti huolehtivan tulevaisuudessa pysyakseen houkuttelevana
asuinpaikkakuntana?

mahdollistaminen kau UI"I in

luonnosta harrastusma ndollisuudet
parantamlnen kuusamoon asukka|den alueen terveydenhuolto

lapsiperheid mahdollisuudet

Jatkokoulutus

huolehtiminen VUOkra etatyo - P
ceskustaan KUUS@MON kulttuuri P taa pltal Asumisen

palveldeEaan uo I'I l aluﬁ ntQﬂ Dtyo pa | kkyuapnt‘i

vanhusten asuntojen 9 - ihmiset.
kouit |1 qivoksia kel J 2 asun’[O at

ssaninel a0t pa rhe|lle lu% N, keSkUSta

& nugrista asunnoista

J palvelmta

orten

Saa eSIm el e asuntotarjonta

koulutusmahdolhsuudet asum|seen pal_\/e[u|sta terveydenhOIto
mahdoll |suus

panostaminen  kynt tyO pa | kkOJen te Neyspa lvelut sailyttaminen

“sdilyminen ihmisten
: harrastusmahdollisuuksia

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen etta kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisallén. Mitd tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen ndyttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa.
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Kaupunkikohtaiset indeksit

Pisteet Sijoitus suhteessa muihin
maksimista: seutukaupunkeihin:

Pehmea ulkoinen vetovoimaindeksi 92 % p

Pehmea sisainen vetovoimaindeksi 85 % -
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Ulkoinen pehmea
vetovoimaindeksi

Ulkoisen pehmeén
vetovoimaindeksin
parhaan viidenneksen
kaupungit (seka sijoituksen
muutos suhteessa 2019
tutkimukseen)

Kalajoki (+1)
Rauma (-1)
Kuusamo (uusi)
Hamina (0)

Parainen (-2)
Savonlinna (-1)

lisalmi (+3)

Salo (+6)
Kristiinankaupunki (-1)
Raahe (-4)
Imatra (+2)

SZVeNoUurWN =

- O
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Pehmean vetovoimaindeksin
mittarit:

Autettu tunnettuus

Imago

Muuttovetovoima

Vetovoimatekijat

Asuinymparisto
Tyollisyysmahdollisuudet
Koulutusmahdollisuudet
Saavutettavuus liikenteellisesti
Kaupalliset palvelut
Matkailutarjonta

Keskustan viihtyisyys ja vireys
Kulttuuri- ja vapaa-ajan
palvelut

Turvallisuus

Uudistuvuus

limapiiri ja fiilis
Persoonallisuus ja erottuvuus

. Paras viidennes

Toiseksi paras viidennes
. Keskimmainen viidennes
. Toiseksi heikoin viidennes

. Heikoin viidennes

Sisainen pehmea
vetovoimaindeksi

Sisdisen pehmedn
vetovoimaindeksin
parhaan viidenneksen
kaupungit (seka sijoituksen
muutos suhteessa 2019
tutkimukseen)

Rauma (+1)
Lapua (uusi)
Savonlinna (+16)
Nurmes (uusi)
Kuusamo (uusi)
Parainen (+25)
Uusikaupunki (-6)
Nivala (+16)
Heinola (0)
Tornio (-5)
Kristiinankaupunki (+7

oY NoUAWN =

- O



2. Vetovoiman
muodostuminen ja
vaikutussuhteet




Tuntee hyvin Tuntee huonosti

Tunnettuuden ja imagon valinen yhteys

Vastaajien imagoarvio sen mukaan, miten hyvin vastaaja tuntee kaupungin

Kaikki vastaajat

o & N
& N &
<& Q}‘\$ oo‘\o
L . e & A
m Negatiivinen m Neutraali m Positiivinen N &
~
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Jos vastaaja ei tunne
kaupunkia, imago
kaupungista
muodostuu
enimmakseen
kuulopuheen pohjalta.

Mikali vastaaja tuntee
kaupungin, imago
muodostuu
todennadkoisesti
vastaajan omien
kokemusten pohjalta
> Mikd erottaa
negatiivisia ja
positiivisia
kokemuksia saaneita
vastaajia?



Tuntemisen ja imagon valinen yhteys - vastaajien spontaanit mielikuvat

panostaa

- P pitaisi
enemman elinvoimainen L
ym todella yaptakﬁc Mielenkiintoinen porot Vastaajien imagoarvio sen mukaan
vetovoimainen ) vapaa Ihl-:aupat matﬁal’lij:)?ta kehtrgahtavat Upea on P o tuntee k g
i I onnonldheinen o miten IN vastaaja tuntee Kaupungin
matkailuun Nakyva Viriili Hihto  harmrastusmahdollisuuksia vaellusreiti w ) pung

. - Mielestani
_Kotikunta  yahya ollut siells et s KUUsamo
Hienost! talvimatkailu Kaunis paikka matkailukapunki Harrastus

kaikkineen hoidettu Laskettelukaupunki parantaa i

n _ ) viime vaked

maisemat koti Hyva alueen. mets.éitte_(}"'suu? n matkailun

pyoraily N Vuosina  merkittavasti paljon yyokra
Juniayhteyksiin Kemijarvella hyvahenkinen

ajanviettomahdollisuudet kasvussa o ® . .ntotilanne
Matkailukaupunki erittain

palvelut lagjenutunut I uo nto

mm surkea uka identiteetti
Pohjoinen e kavelyritit

Tuntee hyvin Tuntee huonosti

R u ka H Negatiivinen ~ mNeutraali  ® Positiivinen
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Ero vetovoimatekijoiden arvioissa positiivisen ja negatiivisen imagoarvion antaneilla

kaupungin tuntevilla vastaajilla

Absoluuttiset arviot

s Positiivinen imagoarvio e N egatiivinen imagoarvio
Asuinymparistd
5,0

Persoonallisuus ja erottuvuus 4,5 Koulutusmahdollisuudet

Kaupalliset palvelut Tyoéllisyysmahdollisuudet

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelut Matkailutarjonta

limapiiri ja fiilis Saavutettavuus liikenteellisesti

Turvallisuus Keskustan viihtyisyys ja vireys

Uudistuvuus
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Erot positiivisen ja negatiivisen
imagoarvion antaneiden vastaajien
arvioissa eri vetovoimatekijoista
antavat osviittaa siita, mika
kaupungissa on erityisesti pielessa
siihen negatiivisesti suhtautuvien
vastaajien mielesta.



Kunnan keskiarvo mittarilla
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Imagon ja vetovoimatekijéiden yhteys - ulkoinen nakékulma

Vahvuudet

Kehityskohteet

4,5
Matkailu
4,0 Turvallisuus
[ J
3,5
Kaupal D
Saavutettavuus liikenteellisesti
3,0 A
Tyéllisyysmahdollisuudet
Tunnettuus
2,5
Koulutusmahdollisuudet
2,0
0,25 0,5

Vahvempi yhteys imagoon selvityksessa
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A 4

0,75

Nelikentassa kuvataan pystyakselilla
kaupungin ulkopuolisten vastaajien arvioita
tutkimusmittareista. Vaaka-akseli esittaa
naiden tekijoiden ja imagoarvion valisen
yhteyden vahvuutta (korrelaatiota).

Oikeassa ylakulmassa olevalla ruudulla
sijaitsevat tekijat ovat onnistuneet hyvin ja
niilla on vahva yhteys imagoon, kun taas
vasemmassa alakulmassa sijaitsevat mittarit
ovat heikommin arvioituja ja samalla imagoon
vahemman vaikuttavia.

Vahvimmat yhteydet imagon muodostumiseen
ovat ilmapiirilla ja fiilikselld, asuinymparistolla
seka persoonallisuudella ja erottuvuudella.

Heikoimmat yhteydet imagon arvioon ovat
tunnettuudella, liikkenteellisella
saavutettavuudella, turvallisuudella seka
koulutusmahdollisuuksilla.
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Tunteminen, imago ja muuttovetovoima, tilastollinen mallinnus

Tutkimustulosten lisdksi suhdetta kaupungin tuntemisen, imagon ja

muuttohalukkuuden valilla mallinnettiin tilastollisesti. Syntyneen mallin pohjalta

arvioitiin seuraavia tekijoita:

» Kuinka paljon pelkalla tunnettuuden kasvattamisella on mahdollista nostaa
imagoa kaupungista ja muuttohalukkuutta kaupunkiin?

» Kuinka paljon imagon parantamisella on mahdollista nostaa
muuttohalukkuutta kaupunkiin?

Tilastollinen tarkastelu osoittaa, etta tunnettuuden tasolla on merkittava vaikutus
imagoon ja muuttovetovoimaan.

Tunnettuuden kasvattaminen voi nostaa ulkoista imagoa keskiarvolla
tarkasteltuna (3,5 > 4,1) ja muuttovetovoimaa taas (2,5 2 3,6).

Imagon nostaminen voi nostaa muuttovetovoimaa keskiarvosta (2,5 - 3,6).

Voidaan ajatella etta kaupungin tunnettuus nostaa imagoa kaupungista
silloin, kun vastaajan kokemukset kaupungista ovat positiivisia. Imago
puolestaan nostaa muuttohalukkuutta oletettavasti siina tapauksessa, etta
imago on positiivisempi suhteessa imagoon tdmaén hetkisesta asuinpaikasta
ja muista mahdollisista muuttokohteista.
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Tilastollinen mallinnus

Tunteminen 2,5
Imago 3,5
Muuton harkinta 2,5
3,2 1,9
34 2,3
3,7 2,7
3,9 3,2
4,1 3,6
1 1,3
2 1,5
3 2,1
4 2,8
5 3,6




3. Tilastollinen
tarkastelu
muuttoliikkeista ja
kaupungin
yritysrakenteesta

Qs
&

&




Vaestorakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan

2,5% 18-49 -vuotiaat

2,0%

1.5%

1,0%

Osuus vaestosta 2021, %

T Lapsiperhe- |

; L ikaisten (25-39v) |

0,5% IL "paluumuutto” !

Nuorten (18-24 v)

poismuutto

0,0 % . ;
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100

Ika

e KOKO Maa  e====Seutukaupungit e Kuusamo

Léhde:
Tilastokeskus

30 | Seutukaupunkien vetovoimatutkimus * Innolink



Vaestorakenne ian mukaan vuosittain 2012 - 2021

18-49 -vuotiaat

2,5%

2,0%

1,5%

1,0 %

Osuus vaestosta, %

0,5%

0,0%
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100

Ika

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 eomm?(020 om—D2021

Léhde:
Tilastokeskus
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Nettomuuttoliikenne 15-44 -vuotiaat

Ikaryhmittainen kuntien valinen nettomuutto (tulomuutto - Iahtémuutto), 2010 - 2020
200

100

-200

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

e 15-24 vuotta 25-34 vuotta 35-44 vuotta

Léhde:
Muuttotilastot, Tilastokeskus
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Vaestorakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan -
naisten ja miesten suhde

18-35 -vuotiaat

1,6

1,4

1,2

1,0

0,8

0,6

Naisten lukumaara miehia kohden

0,4

Ika

Koko maa  e==Seutukaupungit e==Kuusamo

Léhde:
Tilastokeskus
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Kaupungin muuttoliikenteen suunnat

Kaupungin tulomuutto 2018-2020
(paalle 1 % tulomuuttoliikenteesta)

B Kuusamo
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Kaupungin lahtomuutto 2018-2020
(paalle 1 % lahtomuuttoliikenteesta)

Top 10 kuntaa tulomuuttoliikenteen mukaan (2018-2020)
0 100 200 300 400 500

Oulu

Rovaniemi

22,1 %; 410

Helsinki 5,8 %; 107

Tampere %; 69
Jyvaskyla
Posio
Taivalko...
Kajaani 2,1 %; 39
Vantaa 2,1 %; 39

Espoo 1,8 %; 34

Top 10 kuntaa lahtémuuttoliikenteen mukaan (2018-2020)
0 100 200 300 400 500 600 700

Oulu
Rovaniemi

31,1 %; 613
,0 %; 178
Helsinki
Tampere
Jyvaskyla
Espoo
Kajaani
Kuopio
Posio
Vantaa

Léhde:
Muuttotilastot, Tilastokeskus



Kaupungin elinkeinoelaman kehitys toimialoittain

Kaupungin yrityskanta yhdistetyin toimialoittain, 2013-2020
1400

1200

1000

800

600

400

200

0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Kaupungissa olevat tyopaikat toimialoittain, 2013-2019

H Tuntematon

W RSTU Taiteet ja viihde, muut palvelut, kotitaloudet ja
kansainvaliset organisaatiot

W PQ Terveys-, sosiaali- ja koulutuspalvelut

B MNO Hallinto- ja asiantuntijatehtavat

M L Kiinteistoala
JK Informaatio, viestintd, rahoitus ja vakuutustoiminta

m | Majoitus ja ravitsemus

| H Kuljetus ja varastointi

B G Tukku- ja vahittdiskauppa

m DEF Sahké- ja vesi, rakentaminen

m C Teollisuus

W AB Maatalous ja kaivosteollisuus

Léhteet:

Tyossakayntitilastot, Tilastokeskus

Aloittaneet ja lopettaneet yritykset, Tilastokeskus

* Kaytetty arvo on vuoden neljannelté kvartaalilta (Q4)

* Yritysaineistossa on 2017 puutteita, joten esityksessa
kaytetaan vuoden 2017 osalta ensimmaista kvartaalia (Q1)



Tyossakaynti kotikaupungissa vs. muualla

Tyo6ssakayvien kuntalaisten pendeldinti, 2013-2019 Tybssakayvien pendeldintiaste alueittain, 2013-2019

6000 50%
X

5 g 0%
H (%]
E 4000 8
=) =
X o

= S 30%
C el
g S
g -

S 2000 $ 20%
:§ T
e S
&

;g 10%

0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 0%

m Asuinkunnassaan tybssakayvat 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

m Asuinkuntansa ulkopuolella tydssakayvat e KOKO Maa e Seutukaupungit s Kuusamo

Pendeldintiasteella tarkoitetaan kotikuntansa
ulkopuolella tyéskentelevien osuutta tydvoimasta.

Léhteet:

Tydssakayntitilastot, Ti
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4. Yhteenveto
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Tutkimuksen keskeiset tulokset

Autettu tunnettuus
5

Vetovoima
pehmeissa Imago
mittareissa
Vetovoima kovissa .
; : Muuttovetovoima
mittareissa

== sUUTten kaupunkien vastaajat
=== saytukaupunkien vastaajat, muut kaupungit

= s Utukaupunkien vastaajat, kotikaupunki
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Asuinymparisto

Uudistuvuus limapiiri ja fiilis

Tyollisyys-

mahdollisuudet Kaupalliset palvelut

Keskustan viihtyisyys ja
vireys

Turvallisuus

Saavutettavuus :
2 : ; Koulutusmahdollisuudet
lilkenteellisesti
Persoonallisuus ja
erottuvuus

Kulttuuri- ja vapaa-ajan
palvelut

Matkailutarjonta

= K Otikaupungin arviot === Suurten kaupunkien vastaajat
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Tunnettuus ja imago

Kun tarkastellaan kaupunkien ulkoista
imagoa ja tunnettuutta yhdessa, muodostuu
naista ulottuvuuksista nelikentta. Sen
oikeaan ylanurkkaan sijoittuvat kaupungit
ovat vertailuryhmaan nahden hyvin
tunnettuja ja imagoltaan hyvin mydnteisia.
Vastaavasti vasemmassa alanurkassa
sijaitsevien kuntien tunnettuus ja imago ovat
vertailuryhmaa matalampia.

Kaupunkikohtaisissa tuloksissa kaupungin
asema tunnettuuden ja imagon suhteen
antaa viitteita siita, miten myonteinen imago
on nykytilanteessa ja milta osin sen
potentiaali realisoituu tunnettuuden kautta.

Ulkoisten ja sisaisten vetovoimatekijoiden
vertailu kertoo ulkoisesta imagosta suhteessa
sisaisiin vahvuuksiin. Vertailu auttaa
tunnistamaan imago- ja brandityon
kehittamiskohteita. Vertailu seutukaupunkien
keskimaaraisiin tuloksiin vetovoimatekijoissa
auttaa tunnistamaan kaupungin mahdollisia
erottautumistekijoita.
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3,5
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Imago
w

239)

2,7

2,5

Rauma
Savonlinna .
\ Parainen Kalajoki
@ Kuusamo
Kristiinankaupunki )
/ — Hamina
Nurmes
Raasepori lkaalinen \/iiocaari /
Loviisa Imatra
- lisalmi Salo
Ahtari Saar|Jary| ‘
Lohja / Paimio  itee
ik ki N
Uusikaupunki \ Ylivieska Aanekoski
. Pietarsaari
ol Heinola — Raahe . .
Kaul’}ajok| | PEA Lieksa Tornio
: Sastamala Suonenjoki e
Kurikka R Valkeakoski u JOKI Jamsa
L Kouhava, Riihimaki
Alajarvi o .
Mantts-Vilppula g Huittinen
/Laitila Kemijarvi  Varkaus
Kannus R
Somero Kankaanpaa Pieksamaki @
Nivala Loimaa Lapua [ )
! ’ Oulainen
Kokemaki
o Kemi
Forssa
Parkano
o
1,9 2,1 2,3 2,5 2,7 2,9 3,1 3,3 3,5

Autettu tunnettuus Y



Kiitos!

ssu\ INNOUN

kaupungit
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